Marknadsforing

Alumniforeningen
vid Teknologkaren i Lund



Introduktion

Marknadsforing har tre grundlaggande fragor: Vad ska vi
marknadsfora, till vem ska vi gora det, och hur gor vi det.

Vi har en bra uppfattning om vem - det ar unga alumner och gamla
studenter pa LTH, ungefar i aldrarna 22 - 30 ar. Vi har daremot inga
bra svar pa vad och hur.

Tre forslag till svar pa vad ges i det har diskussionunderlaget,
namligen aktiviteter, och de fem viktigaste svaren till hur presenteras.

Det ar viktigt att aktiviteter ar bade attraktiva och lite exklusiva, och att
nagon sorts aktivitet upprepas ofta sa att den kan anvandas som
anledning att ga ut med information och marknadsforing. Samtidigt far
det inte innebara for mycket jobb - foreningen har pengar, men inte
oandligt med tid och energi.



Forslag

e Aktiviteter
o Afterwork
o Alumnimiddagar
o For unga alumner

e Rekrytering
o Personliga kontakter
o Facebook
o Engangsmassmail
o Nya alumner
o Arkad

e Sammanfattning



Aktiviteter: Afterwork

e Kraver narapa ingen insats fran foreningen, mer an att en
representant befinner sig pa platsen och valkomnar alumner
e Platsen ar viktig
o Varannan vecka: onsdag, Lund
o Varannan vecka: fredag, Malmo
o Valj ut en pub i varje stad, som inte har for hog ljudniva -
da ar det svart att prata med varandra - och som ar
trevlig
e Promota varje AW extra mot en specifik sektion
o Forsta AW mot F, andra mot E, tredje mot M, etc.
o Skicka ut info genom den sektionens alumninatverk /
mailinglistor
e Mojligen: Alumniforeningen betalar forsta olen el. dyl.



Aktiviteter: Alumnimiddag

e Gratis middag for alumner och studenter
o Mojligen nominell kostnad, eller bindande anmalan och
avgift om man inte dyker upp, for att sakerstalla narvaro
e Lagd pa en veckodag nar vi inte har AW
o Mingel | Fakultetsklubben runt 17:30
o Middag borjar vid 18:30 och fortsatter till senast 22:00
e Plats for cirka 15 alumner och ungefar 30 studenter
o Kontaktyta mellan alumner och studenter
o Viss spridning av studenter over program for att passa
besokande alumner nagotsanar
e Tillstallningen kan kopas in fran lampligt sex
o Budget storleksordningsmassigt 5000 kronor (~100
Kronor per person)



Aktiviteter: For unga alumner

e Astronomi e Foretagsbesok
o Observatoriet Lund o Polykemi, Ystad
o Planetariet Kabenhavn o Spendrups,
e Barsebacksverket Kgbenhavn
e Juridikafton o (med manga flera)
e Segwaykorning e Mat och dryck
e Forsranning o Champagne, sabrering
e Vattenskidor o Choklad
e VVattenscooter o Kaffe
e \Windsurfing o Konjak
o Ost
o Portvin
o Vin

o Whickeav



Rekrytering: Personliga kontakter

e VVar och en av oss i styrelsen letar fram fem bekanta som
blir kontaktpersoner
e Kontaktpersonerna far lampliga fordelar framfor andra
medlemmar
o Tackfest
o Fortur till evenemang
e Kontaktpersonernas uppgift ar att prata med tio vanner var,
och varva dem till foreningen
e Gar det har bra, kan vi sedan utoka till fler kontaktpersoner



Rekrytering: Facebook

e Facebook ar en mycket stark marknadsforingskanal
e Vi vill att alumner och studenter ska hitta oss har, och
beratta om oss for sina vanner
o Natverket med personliga kontakter behover byggas upp
forst, sa att de kan agera ambassadorer
e Information pa Facebook maste spridas ofta och i sma bitar
o LTHs ombyggnad ar ett bra exempel pa nagonting vi kan
sprida pa Facebook for att fa uppmarksamhet
o Varje vecka maste vi beratta om den AW vi kor
o Varje AW bor ha en egen anmalningssida pa Facebook,
sa man latt kan se hur manga som ar intresserade
o Det ar viktigt att lagga upp bilder och filmer pa Facebook
- det far mer uppmarksamhet an text



Rekrytering: Engangsmassmail

e Alumner och studenter vet inte om att vi finns
e Vi gor ett engangsutskick till alla personer vi kan fa
emailadresser till, och som borjade efter 2000
o Vi skickar aven till skolmailen, om vi inte har nagon
battre adress
e Det ar viktigt att vi kan motivera varfor folk ska ga med |
foreningen - rent praktiska fordelar



Rekrytering: Nya alumner

e Gratis medlemskap forsta aret
e Fa ut lista over examinerade manniskor fran LTH varje
examenshogtid
o Personnummer, adress etc.
o Skicka inbjudan och information
e Prata kort pa examenshogtiden, om mojligt



Rekrytering: Arkad

e Arkad handlar om jobb och kontakter med arbetande
e Alumniforeningen passar perfekt in i detta
e \/i kan vanda oss till bade alumner och studenter

e \/i borde ha ett bas pa Arkad
o Bemannat med ett fatal alumner fran olika program
o Enkelt att skriva upp sig som mediem
o Gratis for studenter och forstaarsalumner
o Lista over events under aret + bilder
o Lista over kommande events



Sammanfattning

e Det finns flera bra kanaler vi kan anvanda for att varva nya
medlemmar, och vi har stor potential for att vaxa.

e For att vaxa kravs det att vi gor saker som ar av genuint
intresse for potentiella medlemmar, och att vi gor det
kontinuerligt, sa att vi pa ett naturligt satt kan skicka ut
information och marknadsfora oss ofta.

e Vi kan inte borja med marknadsforing utan att ocksa ha bra
aktiviteter; och bra aktiviteter kraver marknadsforing.
Marknadsforing och aktiviteter maste ga hand i hand.



